 PERIODISMO ELECTRÓNICO II
Material de apoio documental

Direccións:
1.-Guía

http://www.unav.es/fcom/guia/lavoz/recursos.htm
2.- Fuentes y links
 Sitios e contactos do seu interese: 

 Biblioteca on-line de comunicación en portugués. Hay una Biblioteca on-line de Ciências da Comunicação http://bocc.ubi.pt
  Biblioteca Virtual PFC (Periodistas Frente a la Corrupción): Artículos y ensayos sobre temas del periodismo investigativo latinoamericano y de la corrupción en la región.



  Comité para la Protección de los Periodistas, CPJ. Con sede en Nueva York, trabaja por la preservación de los derechos de los periodistas, su alcance es mundial. Ofrece en su página una lista de links relacionados.


  Consultorio ético Página de la Fundación Nuevo Periodismo Iberoamericano. Javier Darío Restrepo, miembro de MPP, responde asus inquietudes. 


  Dart Center for journalism and trauma. Centro especializado en atender Estrés Post Traumático (PTSD, por sus siglas en inglés) en periodistas. Enseña cómo entrevistar y difundir información sobre víctimas del trauma, en procura de evitar que el cubrimiento informativo cause un daño emocional adicional en las víctimas o la sociedad. 

En Colombia la Universidad Sergio Arboleda sigue los pasos de este centro y ha fundado Resilencia, un Centro de Investigación y Apoyo Emocional para el Periodista que pretende orientar al periodista en el manejo que debe darle a una fuente que sufre PTSD, así como dar apoyo psicológico a periodistas expuestos al cubrimiento de hechos violentos y desarrollar y estimular la investigación sobre trauma y periodismo. El Centro está a cargo de Marta Elena Chinchilla, Psicóloga – Universidad Javeriana. Master, UNC at Chapel Hill, miembro de la Asociación Internacional para Estudios de Estrés Post - Traumático . Para mayor información o solicitud de cita: 5416388. Resilencia ofrece atención personal: lunes de 8:00 A.M a 12:00 M y 2:00 P.M a 5:00 P.M, Miércoles de 2:30 PM a 5:30 PM.


  Federación Internacional de Periodistas, representa a más de 500.000 periodistas en más de 100 países. Publicó la Guía de supervivencia para periodistas , un manual que posee información detallada sobre técnicas de primeros auxilios, estrategias de conciencia de riesgo y equipo que los periodistas necesitan a la hora de cubrir conflictos. 

  Fundación Manuel Buendía, A.C: (FMB) es una asociación civil constituida en septiembre de 1984, con el fin de difundir la obra y el pensamiento del periodista que le da nombre --uno de los columnistas mexicanos más destacado e influyente de la segunda mitad del siglo XX, que murió asesinado por ejercer su oficio el 30 de mayo de aquel año--, así como promover el análisis, el debate y la formación de recursos humanos en materia de comunicación social y periodismo. 


  Fundación Nuevo Periodismo Iberoamericano, Fnpi. Con sede en Cartagena, Colombia, trabaja e impulsa la vocación de los reporteros y promueve métodos de aprendizaje en talleres.


  Fundación Sueca para los Derechos Humanos. Fundada en 1991 y conformada por cuatro ONG suecas: Diakonia Acción Ecuménica Sueca), Svenska Kyrkan (La Iglesia Luterana Sueca), Rädda Barnen Suecia y Svenska Röda Korset (la Cruz Roja de Suecia). Su trabajo se orienta a la vigilancia e información acerca de los derechos humanos, la documentación de abusos, torturas, desapariciones, etc; el apoyo legal para las víctimas de violación de sus derechos humanos, la asistencia jurídica y formación de promotores legales y el uso práctico de los mecanismos internacionales y regionales para los derechos humanos, como por ejemplo informes paralelos entre otros.


  Globalvision News Network. Grupo informativo independiente promotor de MediaChannel, más de 200 corresponsales. Mantiene la sección de "Noticias que no aparecen en las noticias" (News not in the news).


  Impunidad.com. Registro y análisis de los crímenes contra el periodismo.


  Independent Press Council. Sitio dedicado a analizar las prácticas de los medios desde la ética. Reseña códigos de conducta de la prensa mundial, actualmente llegan a 315. Su principio de base es que para que los medios puedan servir al bien público deben ser libres, libres de la presión ejercida por las fuerzas políticas o económicas. Y para esto también necesitan la protección y apoyo del público en general. En inglés.



  Infoamérica: Portal iberoamericano de la comunicación. Entiende el periodismo y la comunicación como campo adscrito a los valores de la cultura democrática, produce artículos interesantes sobre libertad de expresión.


  Instituto de Prensa. Centro Técnico de la SIP, que desde 1995 adoptó el nombre de Instituto de Prensa de la SIP. Hoy su trabajo incluye la organización de seminarios, la edición de una revista trimestral, Hora de Cierre, que incluye una separata en portugués, y ha publicado además, varios libros de periodismo.


  International Media Consulting Group. Entre otros, planea, dirige y aplica proyectos periodísticos de calidad para la modernización gerencial, editorial, gráfica y de rediseño con el fin de aumentar las ventas de publicidad y las cifras de circulación. Su presidente es Carlos Soria, Doctor en Derecho y Licenciado en Comunicación. Antiguo Decano de la Facultad de Comunicación de la Universidad de Navarra (España).


  Literatura Hispanoamericana. Contiene semblanza, obras, artículos y datos de escritores, periodistas, ensayistas y literatos de Iberoamérica.


  MediaChannel dice de sí misma: “Los medios observan el mundo, nosotros observamos a los medios” . Mantienen un cubrimiento diario sobre el conflicto USA-Afganistán y los medios. Desde marzo 2002, Medios para la Paz está afiliada a MediaChannel.


  Periodismo Digital. Debates, ponencias e información sobre características y retos del periodismo a través de Internet.


  Periodismo Social. Organizacion que trabaja para mejorar la calidad del periodismo en Argentina. Llama la atención sobre la necesidad de un periodismo que reflexione sobre su papel en el devenir social y se preocupa por la búsqueda de soluciones. Además, que proponga la articulación del eje social con los temas de la política y la economía en la agenda de los medios de comunicación. 


  Periodistas Canadienses por la Libertad de Expresión (CJFE). Su propósito es defender los derechos de los periodistas y contribuir al desarrollo de la libertad de prensa en el mundo.


  Pressnet, este sitio selecciona vínculos a Manuales y Guías de Supervivencia, así como a Recomendaciones para la Seguridad de los Periodistas, publicados por el Committee to Protect Journalists, la Federación Internacional de Periodistas, la Fundación para la Libertad de Prensa de Colombia y Reporteros sin Fronteras.

  Proyecto para la Excelencia en el Periodismo (Project for Excellence in Journalism) - en inglés. Una iniciativa de periodistas comprometidos con la calidad de las noticias.


  Pulso del Periodismo, publicación del Centro de Prensa Internacional de la Escuela de Periodismo y Medios de Comunicación de la Universidad Internacional de la Florida (FIU), en Miami, en idioma español, dirigida a medios y periodistas de prensa latinoamericanos.


  Red Internacional de Periodistas (IJNet, International Journalist´s Network) 
Más de 90 códigos de ética periodística del mundo. La página es un servicio del Centro Internacional de Periodistas.


  Reporteros Sin Fronteras, RSF. Con sede en París. Entre su temáticas está la Responsabilidad Periodística. Publica la Guía Práctica para Periodistas, con documentos sobre la libertad de prensa y sugerencias de protección en zonas de guerra. Periódicamente publican su Clasificación Mundial de la Libertad de Pensa.


  Reporting the World, página de periodistas, para periodistas, por el cubrimiento ético de las guerras en el mundo. La sede de este grupo es en Londres (en inglés). Edición especial sobre la "guerra contra el terrorismo".


  Sala de Prensa Tiene una sección sobre ética y deontología que recoge diversos códigos de ética periodística. Actualizada y con artículos de interés.
OBSERVATORIOS

EUROPA
O desenvolvemento en Europa das iniciativas de observación de medios debe ser considerado tendo en conta o carácter nacional ou trasnacional do seu campo de análise. Así atopamos, dunha banda, observatorios centrados en cuestións internas do país no que se desenvolven. Pero dada a tendencia europeísta e universalista de boa parte das iniciativas investigadoras desenvolvidas desde o continente tamén merecen especial atención aqueles observatorios que amplían o seu campo de estudio a áreas de representatividade internacionais. Por ser a cuestión dos observatorios europeos desenvolvida noutro traballo deste mesmo seminario limitarémonos a sobrancear algúns casos exemplares.

Entre os casos de observatorios nacionais podemos destacar pola súa relevancia, así como polo valor comercial dos estudios que elaboran:

· Observatoire de la Presse, da man doutra entidade, esta de carácter formativo, o Centre de Formation e de Perfectionament des journalistes (http://www.cfpj.com)
Francia

1995

A institución da que parte o observatorio, o Centro de Formación e Perfeccionamento de Xornalistas constitúe en si un exemplo das inquedanzas xurdidas tras do fin da Segunda Guerra Mundial con respecto aos medios de comunicación (foi o vehículo de formación e establecemento da nova prensa francesa nada da resistencia contra o nazismo e a oposición ao réxime de Vichy)

· OBERCOM (http://www.obercom.pt)
Portugal

1999

No artigo terceiro da súa acta estatutaria, decláranse obxectivos primordiais: “a producción e difusión de información, así como a realización de estudios e traballos de investigación que contribúan a un mellor coñecemento da área da comunicación

· É digno de mención pola súa relevancia e inclusión dentro do ámbito internacional de observación o “Observatoire français des médias” (http://www.observatoire-medias.info), asociado ao Media Watch Global.
Francia

2003
Entre as iniciativas de carácter internacional destacan:

· Observatorio Audiovisual Europeo (http://obs.coe.int)

Nace no ano 1992, enmarcado no programa Eureka

Reúne a 35 estados e conta coa presencia da Comisión Europa

Vela pola transparencia da información e a situación do mercado audiovisual europeo.

Define catro sectores ou áreas de interese: produción fílmica, televisiva, vídeo e DVD e novos medios. Sobre estes catro campos, o observatorio provee de información no tocante a lexislación, mercado, produción e financiamento.

· Observatorio Mundial dos Sistemas de Comunicación (http://omsyc.fr)

Nace no ano 1988 en París

Proxecto amparado inicialmente pola Dauphiné University vai incorporando a infraestrutura de apoio de empresas e organismos como British Telecom, Unión Europea de Radiodifusión, France Telecom…

Centra o seu traballo na elaboración de estudios de seguemento do mercado das telecomunicacións a escala mundial


*Actualmente conta coa loxística da empresa OMSYC, adicada aos estudios de mercado, que comercializa o resultado de boa parte das investigacións.

ÍNDICE DE PÁXINAS WEB DE OBSERVATORIOS 

http://www.fair.org
http://www.aim.org
http://www.mediaresearch.org
http://www.cmpa.com
http://www.victimasdelaprensa.com
http://sabanet.unisabana.edu.co/comunicacion/observatorio/originales/home.html
http://www.observatorio.org.ar
http://www.cfpj.com
http://www.obercom.pt
http://www.observatoire-medias.info
http://obs.coe.int
http://omsyc.fr
http://www.asiamedia.ucla.edu
http://www.arabmediawatch.com
http://www.pmwatch.org
http://www.palestinemonitor.org
http://www.pm2.c2o.org
http://www.abc.net.au/mediawatch
http://www.mediawatch.co.nz
http://www.usc.es.oda
http://www.observatorio.red.es
http://portalcomunicacion.com/ocl
http://www.observatoridelesdones.org
http://www.observatoriodosmedios.org
http://www.oeti.org
http://web.idrc.ca/en/ev-5895-201-1-DO_TOPIC.html
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